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DESCRIPCION SINTETICA: SE COMUNICA BENEPLACITO A MINISTERIO DE
TURISMO DE LA NACION POR VIDEO
PUBLICITARIO.

ANTECEDENTES

~

«  Carta Organica Mu;icipal

. Ordenjanza 1258-CM-2002 Adhiere a la ley Provincial 2937 y su Decreto
Reglamentario 2972001 que establece un régimen de promocién, fomento y
desarrollo del sector turistico en teda la Provincia.

. Ordenjanza 680-CM-1996 Modifica Ordenanzas que reguian la actividad turistica

+  QOrdenanza 35-CM-1992 Convalida Convenio firmado con el Secretario de Turismo
de la Provincia de Rio Negro tendiente a la coordinacién, cooperacién vy
complementacién de servicios turisticos.

FUNDAMENTOS

En el marco de la temporada de verano 2016/2017, el Ministerio de Turismo de la

Nacién ha lanzado un video publicitario de destinos turfsticos de nuestro pais Ilamado "Lo

© que estds buscando tiene un lugar: Argentina”. En el mismo, San Carlos de Bariloche es la

dnica ciudad’destino nombrada entre los lugares de Argentina mds atractivos para visitar,
Junte con regiones como los Valles Calchaquies, Sierras de Cérdoba, Esteros del Iberd.

El crecimiento de] turismo como una industria, produce importantes beneficios para
el desarrollo econémico de San Carlos de Bariloche, generando ingresos, oportunidades de
empleo y transformacién social y cultural. En este punto, la importancia de campafias de

- promeocién adecuadas dirigidas a un piblico glebal puede impulsar la industria turistica con
resultados notables.

En un mercado turistico doméstico, con destinos cada vez mds competitivos, vy te-
niendo en cuenta que las estadisticas permiten vislumbrar una merma de turismo internacio-
nal, se hace necesario incrementar las acciones de promoci6n turfstica.de los diferentes des-
tinos de nuestro pais. Vista esta necesidad, la utilizacién de las herramientas de comunica-
cién y de difusidén a través de redes sociales y publicidad audiovisual, resulta de gran im-
portancia, debido al alcance que genera.

Las costumbres y el encanto de un lugar turistico en particular o todo un pais se
pueden ampliar y dar a conocer a través de los medios adecuados. Bl desarrollo de la publi-
cidad y las campafias de mercado adecuadas es vital en la creaci6n de esta conciencia den-
tro de un piblico objetivo."Por otra parte, el turismo es un sector en el que el cliente debe,
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viajdr a] producto (lugar / comumdad), en lugar de lo contrario. Dado que el viaje es un fac-
tor importante en las decisiones de las personas sobre la conveniencia de visitar o no un ne-
gocio o comunidad, las empresas relacionadas con el turismo, las agencias y las organiza-
clones necesitan trabajar juntos para empaquetar y promover oportunidades de turismo de
un lugar determinado y alinear sus esfuerzes para asegurar la consistencia en la calidad del
producto.

Es as{ que compartimos la idea de que la informacién asume importancia central en
la industria del turismo ya que pone en contacto a los viajercs, d los tour operadores, a [os
agentes de viajes y a los proveedores de la industria turistica, canalizando flujo de datos,
formatos de publicidad, promocién, asesorie, reservas, servicios, pagos, posibilitando tran- .
sacciones égiles y efectivas a través de la interaccién y comer mahzac:lon de los servicios on
line. :

Por ello, entendemos que es importante hacer llegar la presente comunicacién al Mi-
nisterio de Turismo de la Nacién, por la realizacién del video publicitario "Lo que estds
buscando tiene un lugar: Argentina”, que incluye a San Carlos de Bariloche como ciudad
destino.

AUTORES: Conccjal@ Diego Benitez, Claudia Contreras, Julia Fernindez, Gerardo Avila,
Andrés Martinez Infante. Cristina Painefil y Viviana Gelain (JSB).

s 17158 Sorms § f’/\/‘w -
Wtokivaiiad g San G f]é{cm . A o
N Je Barllogha -'
[ AUDIA CONTRERAS 0
Lﬁ Concejal Municipal
Bloque Juntos Somos Barleche '@EW’LO IEN - [
5, unicinatidad & San Carins ¢ie Barloche / W;. OO W‘*ﬁ:‘
/ ERARDD ALA san Gt 09 Baﬂioo

Concziad Rhunicipe]
Jorus Juntos Somas Bz:r*.i-:,c_ha!
Tiumicipatided de San Carlos &3 Batifathe

(. o
o sy
W ORUG

/’f e i 2 o

5"3"3’0?1@
108 da BE”!GC]?G

: 1 AN
‘ FNATNES GEIA
W!Q{oﬁded der an Carlos do Bmm@ “ m\nc;om@;gz Municipal :
Bloque Juntos Sommos Bal‘;zcgia tmm r!a mm 5 Bri i
- o Cackos Ge Bart
El proyecto original N" /16 conttgeRSENiiCaciones introducidas fue apmbado en la sesién

del dia de de 2017, segiin consta en el Acta N°/17. Por ello, en ejercicio de las
atribucicnes que le otorga el Art. 38° de la Carta Orgdnica Municipal,
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EL CONCEJO MUNICIPAL DE SAN CARLOS DE BARILOCHE
SANCIONA CON CARACTER DE

COMUNICACION
Art. 1°)  Se comunica al Ministerio de Turismo de la Nacién, el benepldcito por la

realizacién de videc publicitario "Lo que estds buscando tiene un lugar:
Argentina”, que incluye a San Carlos de Bariloche como ciudad destino.

ATt é”) Comuniquese. Diése a publicidad. Cumplido, archivese.
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